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About me

Ο Ευάγγελος Κατσάρας είναι κάτοχος 
μεταπτυχιακού τίτλου στο Law and Technology
από το Tilburg University της Ολλανδίας, 
πιστοποιημένος DPO, και Junior Partner στην ALG Manousakis Law Firm.

Με πάνω από επτά χρόνια εμπειρίας, ο Ευάγγελος έχει μεταξύ άλλων:
• ηγηθεί προγραμμάτων συμμόρφωσης που ευθυγραμμίζονται με τους 

επιχειρηματικούς στόχους των πολυεθνικών πελατών του,
• εκπαιδεύσει διεθνείς επαγγελματίες του μάρκετινγκ διευκολύνοντας την 

ενσωμάτωση της προστασίας προσωπικών δεδομένων στις στρατηγικές τους.

A Solutions Focused Tech Lawyer
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Third Party Cookies

Δεδομένα που συλλέγονται 

από τη δραστηριότητα του 

χρήστη σε διαφορετικές 

πλατφόρμες και από 

διαφορετικούς παρόχους

➢ Social Media 

➢ Analytics

➢ Retargeting

Η συμμόρφωση δεν είναι αδύνατη 

αλλά είναι πραγματικά επώδυνη!

ΠΡΟΚΛΗΣΕΙΣ

1. Πολύπλοκο Οικοσύστημα

2. Εξελισσόμενο Νομικό Πλαίσιο

3. Εμπειρία Χρήστη



Η ΣΗΜΑΣΙΑ 
ΤΟΥ PRIVACY
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Κυρώσεις
Το ύψος του 
προστίμου 

μπορεί να φτάσει 
έως και 4% του 

τζίρου
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Εμπιστοσύνη καταναλωτών

86% care 

about privacy 

83% θεωρούν την προστασία 

των  δεδομένων τους κομβική για 
να εμπιστευτούν μια εταιρεία

85% δεν θα συναλλαχθεί 

με εταιρείες αν αμφιβάλει 
σχετικά με τις πρακτικές 
τους  επί της επεξεργασίας 
δεδομένων

Πάνω από 80% πιστεύουν ότι ο τρόπος 

που μια εταιρεία μεταχειρίζεται τα δεδομένα 
τους αντανακλά τον σεβασμό της  προς 
αυτούς 

Σχεδόν 9 στους 10 
είναι πρόθυμοι να 

μοιραστούν δεδομένα 
τους με εταιρείες που 

εμπιστεύονται

2 στους 5 σταμάτησαν τις συναλλαγές 

τους με εταιρείες που δεν προσέφεραν επαρκή 
προστασία των δεδομένων τους



7

Τεχνολογικά εμπόδια

Οι browsers καταργούν τα third-party cookies

2017 Intelligent Tracking Prevention (ITP) 

2019 Enhanced Tracking Protection (ETP)

2025 Privacy Sandbox



ΟΙ ΦΙΛΙΚΕΣ 
ΠΡΟΣ ΤΟ 
PRIVACY 
ΕΝΑΛΛΑΚΤΙΚΕΣ
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First Party Cookies

Δεδομένα που συλλέγονται από 

τη δραστηριότητα του χρήστη 

στη συγκεκριμένη πλατφόρμα

➢ Abandoned Cart 

➢ Loyalty Apps

➢ Purchase History
Προτείνει νέα 

προϊόντα 

βάσει 

προηγούμενων 

αγορών

Προτείνει νέα τραγούδια 

προϊόντα βάσει 

ιστορικού 

και 

προτιμήσεων

Προτείνει 

νέα προϊόντα 

βάσει 

του καλαθιού αγορών 

που δεν ολοκληρώθηκαν
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Zero Party Data

Δεδομένα που παρέχονται 

απευθείας από τον καταναλωτή

➢ Survey 

➢ Quiz

➢ Poll
Προτείνει 

νέα προϊόντα 

βάσει 

προτιμήσεων των καταναλωτών 

που συλλέγονται μέσω quiz

Προσωποποιεί προσφορές 

βάσει προτιμήσεων των 

καταναλωτών 

που συλλέγονται 

μέσω του προφίλ τους στις 

πλατφόρμες της

Σχεδιάζει καμπάνιες 

βάσει δεδομένων 

καταναλωτών 

που συλλέγονται

για προσωποποιημένες παραγγελίες



Η ΝΟΜΙΚΗ 
ΣΥΜΜΟΡΦΩΣΗ
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Πως εξασφαλίζεται η νομική συμμόρφωση 

Privacy friendly ΔΕΝ σημαίνει privacy compliant!

ΣΥΜΒΟΥΛΕΨΟΥ PRIVACY EXPERTS

ΓΙΑΤΙ ΠΟΙΟΣ ΠΟΤΕ ΠΩΣ
Η νομική 

συμμόρφωση δεν 
εξασφαλίζεται by 

default.

Ο business 
owner.

Κατά το 
σχεδιασμό της 
διαδικασίας.

Εξηγώντας τον 
βασικό στόχο και 

τις επιθυμητές 
χρήσεις των 
δεδομένων
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Checkpoints για την νομική συμμόρφωση 

COLLECTION 
POINT

MUST 
HAVE

Surveys, Quiz, Polls Privacy Notice, Consent 
Checkbox

Loyalty Apps, Reward 
Campaigns

Privacy Notice, 
Registration Form, 

Profile Setup, Consent 
Checkbox

Abandoned Carts Cookie Policy, Cookie 
Banner, Cookie Settings, 

Cookie Configuration

ΤΙ ΠΡΕΠΕΙ ΝΑ ΚΑΝΕΙΣ
Καθόρισε εξαρχής 

όλους τους 
σκοπούς χρήσης 
των δεδομένων. 

Σύλλεξε μόνο όσα 
δεδομένα 

χρειάζεσαι.

Καθόρισε εξαρχής  
την περίοδο 
διατήρησης 
δεδομένων.

Περιόρισε την 
πρόσβαση στα 

δεδομένα μόνο σε 
όσους χρειάζεται

Επικοινώνησε όλα 
τα παραπάνω.

Εξασφάλισε τη 
συγκατάθεση και 
την απόδειξη της.
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16, Laodikeias Str., 
11528, Athens

Get in touch…

vkatsaras@alg.gr

Evangelos Katsaras

+30 216 900 5713

THANK 

YOU!
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